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Приложение 1. Для образца

КОММУНИКАЦИОННОЕ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ ТВ

С ОБЩЕСТВОМ В КОНТЕКСТЕ ТЕОРИИ

СОЦИАЛЬНОГО ОБМЕНА

М.И. ИВАНОВА,

доктор филологических наук

Аннотация: В статье рассматриваются актуальные проблемы организации коммуникационного взаимодействия телевидения с обществом в контексте социального обмена на примере тематических социальных проектов, вышедших в эфир регионального телеканала. Авторы исследуют коммуникационное взаимодействие как многосторонний процесс, включающий в себя различные аспекты: выбор языка коммуникации, восприятие информации обществом, возможное и желательное поведение аудитории. Особое внимание в статье уделяется описанию специфики медиатекста, являющегося важнейшим компонентом социального телепроекта. Авторы приходят к выводу, что эффективное коммуникационное взаимодействие телевидения со зрителями способствует установлению новых социальных отношений в обществе.

Ключевые слова:коммуникационное взаимодействие, телевидение, телепроект, аудитория, медиатекст.

Введение
Содержит краткое описание цели и задач, актуальность и анализ степени разработанности темы, список ключевых проблем и вопросов, требующих исследования.

Проекты в контексте социальных историй

Рассмотрим коммуникацию телевидения на примере  разных социальных телевизионных проектов…..

Механизмы социального взаимодействия

Социальное взаимодействие телевидения с обществом включает в себя такие   механизмы, как организации массовых общественно-значимых акций…. 

Выводы

Посвящены изложению выводов и результатов исследования, содержат описание теоретико-практической значимости и прогноз развития ситуации.
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